Descuidan mexicanos
Sus marcas en kFuropa

Paimira Gonzalex

Mientas en Méxicn las em-
presas nacionales registran unas
53 mil mareas annales, en regio-
nes como la Unién Europea,
regsiros por empresarios mexi-
canos wman apenas a unas 150
wlicinides.

Para la firma Clarke. Modet
& Ca, esto pudiera ser reflejo de
un desconocimientn por parte de
empresarios mexicanos del pro-
ceso deregisro en otras paises.

Fero al no proteger sus pro-
ductos o servicios en el extran-
jero, los empresarios mexicanos
enfrentan riesgos de perder in-
verdones hechas en e desarmllo
de los mismos apunts José Ma-
nuel Mathuenda, director del de-
Kan:nnelm) de marcas de Clarke,

fodet & Ca en Espafia.

“No es infrecuente que un
empresario que riene una mar-
ca posicionada, que goza de un
prestigio v de una aceptacion en
Meéxica quiera exportar sus pro-
ductos aq:lquelbs paises donde
hay nacionales mexicanos (y) se
encuentre con que un tercero de
buenao de mala fe ha registrado
ya previamente ba marca coind-
dente con este producto”, expli-
o6 Marhuenda, ¥ %

“Ello obliga a innumerables
esfuerzos econdmicos para inten-
tar comprar lamarcaa este terce-
roque ya la ha regstrada, con el
riesgo que... finalmente no pue-
da levar a cabo esta operacion y
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va, con el coste que conlleva crear
una marca de ka nada, posicionar-
la, divulgark yquellegue a gozar
& prestigio que ya tenia con la
marca anterior”.

Otm riesgo es que una em-
presa searechazadaal er par-
ticiparen fenas industriales en el
extranjern por no tener s pro-
ductos protegidos en esos pases
aftadio Marhuenda

El segmento de alimentos y
bebidas es uno de los mas sens-
bles a sufrir estos problemas al
ser de los de mayor exportacién
en Méxica

Otros sectores que han au-
mentado sus exportaciones inclu-

yen el de servicios de sofrware y
telemarleting, v el de materiales
para la construccion que incly-
ye cemento y vidria dijo Mar-
Tuenda

Para Marhuenda, la protec-
cién de marcas también es una
estrategia para aprovechar la re-
cuperaciin economica

Al apostar por b innovacion,
las empresas pueden reactivar
proyectos de nuevos productos
¥ ganar mercado con una protec-
con completa de sus disefos.

“Las empresas buscan una
proteccién masintegral, para pro-
tegen no solo el producto, ano
también el empaque o emhalje”,
apuntd Marhuenda

La proteccién industrial,

5, es también una de las (ni-
cas tormas de pelear contra la pi-
rateria o competencia desleal en
paises extranjeros

Las marcas deben registrar-
se s0lo en los paises en donde
la empresa planea operar en &
corto plazn, advirtio Marhuen-
da, pues a diferencia de otres ti-
pos de proteccion intelecrual, las
marcas requieren unacomproba-
dondesu uso.

Las marcas que en cincoanos
no se han usado, caducan.

El costo para proteger una
marca entodala Unién Euopea
monda los mil 800 eurcs por ¥
afos; un disefio industrial ron-
da los 8% eurms por el msmo
peniodo.

El tiempo total de regsro de
una marca es de unos 6 meses y5
dias para disefios ndusmiales,
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