Propiedad intelectual

propiedad intelectual como

Nos encontramos en la economia del conocimiento, lo cual significa que
la riqueza no se mide hoy en dia por los recursos naturales sino por el
conocimiento gue generan los paises.

ctualmente se puede ase-

gurar que la ventaja com
petitiva en cuanto a pais,

empresas ¢ individuos se

mide por su capacidad de

generar conocimiento,

valor agregadao y reconn
cimiento en el mercado,

La propiedad intelectual es un derecho
de contenido patrimonial que reviste vital
importancia en los distintos sectores de
las relaciones juridicas v econamicas: en el
sector privado, en cl sector publico v en el
marco internacional

En los negocios, como en la guerra, la
iformacion es indispensable para diseiary

operar las estrategias que hav que seguir, El
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metodo de negocios se basa en el diseroy I
operacion de las estrategias de trabajo para
incrementar las ventagas v lortalezas de la
l'”u]l('\ﬂ 0 Hl\l\[lll_i[)]], asl COmo muymizat
sus debilidades frente a su entorno

El disena v la operacion de un metodo
de negocios en una empresa o institucion
de giro requicre contar con un panorama
Intormativo unm]!\vlu sobre los factores de
influencia que conforman el entorno ex
terno: cconamico, politico, sociocultural,
marco juridico y teenolagico, v el entorno
especifico en el interior de Ja empresa.

La propiedad intelectual aparece como
una hervamienta de medicion econémica
cuya informacion pueden estudiar tanto el

sector publico como el privado.

En este sentido, es posible agrupar la
mformacian proveniente del sistema de
propiedad intelectual en dos grupos: la
inlarmacion que proviene de los bancos
de patentes v la informacion que provie-
ne de las bases de datos de la oficing de
marcas. Analizaremos, grosso niodo, Ia
utilidad de esa informacian, con énfasis

en el sector privado

La patente ¢s una higura por medio de
la cual un inventor divalga oficialmente su
invento a cambio de obtener del Estado un
monopolio temporal para su explotacion
En ese sentido, los bancos de patentes de

todos los paises, ademas de informar sobre

¢l conocimiento de la teenica Permiten l1a
cer andlisis valiosos tanto para las naciones
como para las empresas

Para los estados, los bancos de datos
locales permiten establecer ol grado d

desariollo teinolagico del pats. sobre T

base del numereo de solicitudes de sus
nales con respecto al nimero de solicitant

extranjeros, Por tal razon, las bases de datos
Jocules de los paises desarrollacdos muestian
un gran porcentaje de solicitucles de sus na

clonales, micntras e los paises en vias

desarrallo los nacionales son un porcentag
muy bajo de los solicitantes. Asi lis cosas
podemos mencionar que las bases de datos
de solicitudes de patentes de Tos paises Tati
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debao del 10%

sentadas en

sil v Nlexico se acercan al

o los demis 2SS latinoamericanos

estamuos muy por debago del TO%), Esta i

ativo de reflexion para el

le permite comprobar, con

Istalo porgue
estas Cilras, ol hato desarrollo teenologico

Dlombia v tomar medidas para est

mular el desarrollo tear It

Para vl sector privade. las patentes
son bn nte de inlormacion no
solamente de competidores nacionales ¢
internactonales sine de la patumleza de la

weenalogrague entrara al mer ado
Py artro Lacle, fas patentes son una éx

CHCT

clente ftuente para desarrollar mtehy

a. Con la aplicacion e los ins
rrwmentos de la anteligencia teenologica
se ohtendrd nformacion clave del posicio-
micnto eenologico de la empresa o s
titucion dentra de un campo teenologico

s cle mtormacion

ular Las fue

RUSERT: es son las bases de da-

tos mundiales de patentes v la documenta

cron bibliogralico-cientitica

A paal que L sinteligen empleada
0l cuera, enel campo teenologico s

nformacion sobre el entorno

Lenet

spediico, comao conocer v ubicar a los

impetidores voa los posibles socios, de

debilidades de las

terminar las fortalezas v

a los componentes del
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universo tecnologico, definir fas tendencias
de desarrollo tecnologico, conocer a los I
deres, ubicar Tos nichos de mercado. defini
los provectos mnovadores que conviene
iJ“f‘H ontre otros, I I (S l'\i!”l“‘\“.i ‘.L"[“ll\l
esta informacion debera generar el conoct
miento gue avide a los directivos de lyem
presa o stitucion tee nologica a concretal
estrategias de negocios

Es evidente que cada vez mas organt
zaciones ¢ instituciones tecnologicas a i
vel internacional emplean las herramien
tas de la «nteligencin teenoldgicas para
liderar v divigir los avances teenologicos
mundiales, como por ejemplo la India en

¢l campo biotecnologico
| ot |

~ Arquitectura
. de Marca

Las organizaciones pueden utilizar la
normacion sobie ‘!:U_L‘llh"\p:al.l‘
Conocer el estado de Iy teenica idi

reccionarl + Do)

Planificar cualquier activickacl e

Identificar sectores en los que va se ha
investigado ol area de interes v asn evitw
duplicar gastos

Buscar soctos, aliados estrat

posibles licenciatarios de tecnologia
Evitar infracciones al usar tecnologia
de atros.,
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novadoras v abandonar las actuales

La base de datos de [aoficina de ma
cas yoatros signos distintivos es de mucha
utilidad tanto para ol Estaddo camo para ¢l
sector privado

Ll Estaco puede comprobar las tenden
cias de crecimiento o decrecimienta sobr
las estadisticas de solicituces de marcas. kn
vpocas de crecimiento del comercio v de
los integrantes del mercada, el numero de
marcas suele aumentar y tiene tendencia o
bajar en epocas de desaceleracion o decn
cimiento cconomico; esto se debe a gue un

empresario solicita una marea cuando ha

lanzado o estd a punto de lanzar un nuevo

producto al mercado

Absolicitarse ks marcas por elases de pro

it

ductos, T mtormacion consolidada p
amalizar los productus o sectores de cre
micnto v el origen de los soliciantes. Fneste
caso se comprobard, tuevamente, que las
marcas de productos de alta teenologia son
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responsabilidac de los generadores
Lex NHll MRS, | os sectores de mavor |ﬁ.u\:w Hpx-
crop de los nacionales se reflean tambien en
estas estadisticas

la

miten establecer cua

Lara las cmpresas, las bases de datos

oftcina demarcasles p
les sonsus competidores reales en el mercado
st origen, el ntimere de nuevos productos g
lanzan al mercado, su desempeno ano por
ano, ast como tambicn hacer |msn\t1=‘a‘..|\ i

evitar sacar marcas identicas o muy similares a

GLEAS Vi 1 raclas o solicitadas, ahorrandos

wastos en publiciclad v creacion de marcas
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La propivdad intelectual sive pari es
timutlar ol desarrollo en ciencia v teenolo
gia, v para proteger L esclisividad de los
iventores en sus patentes vode los empre
SAries ©11 SUS Marcas
Hoy en dia, no se puede desarrollar ne
chicienty

gocio en torma organizada s S

SCenta con Li E‘Hll'\\t‘(“lt[ Illl(]l (4 IITA\l con

recuiso v como generacdlora de i lgual

mente, este sistema ofrece mtormacion A!IH".‘
empresari moderno debe aprovechar pars
mercacos

hacer intelhigencia de




